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ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL

Diviséo de LicitacOes

TERMO DE REFERENCIA

OBJETO: CONTRATAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO E MARKETING, A SEREM PRESTADOS
POR AGENCIA DE PROPAGANDA PARA ATENDER DEMANDAS DE
COMUNICAGAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS.
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1. INTRODUCAO

1.1 O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para
licitacdo com vistas a contratacdo de agéncia de publicidade e propagandapara
prestacao dos servigos de publicidade, para atender demandas de Utilidade Publica da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE).

1.2 As informacdes aqui descritas formalizam o escopo da licitacdo para obtencéo de
propostas para a contratacao destes servigos e estabelecem uma referéncia comum
para a futura contratada e a comunicacdo educativa e de Utilidade Publica da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE).

2. OBJETO

2.1. O objeto da presente concorréncia é a prestacdo de servicos de publicidade,
conforme Lei Federal 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepc¢do, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade de carater institucional
de competéncia da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), conforme
discriminacdo a seguir:

DESCRICAO DOS SERVICOS VAEIGCD)

R$ 3.000.000,00 (trés

Lote Unico | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL S .
milhdes de reais)

2.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracdo de conhecimento relativos a
execugédo do contrato;
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b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria destinada a expandir os efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias;

C) a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados
pelas agéncias contratadas.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacédo previstos na alinea
‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), o publico-alvo e os veiculos
de divulgacéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de
mensagens;

) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas
publicitarias realizadas em decorréncia da execucao do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliacdes previstas na alinea “a”
do subitem 2.1.1 de matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia
tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestacéo de servigos de publicidade.

2.1.2 Os servicos previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem as
atividades de assessoria de comunicacgao, imprensa e relacdes publicas
e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, projetos de
ambientacdo e decoracdo, montagem de estandes em feiras e
exposicdes e servicos correlatos, viabilizacdo de cotas de patrocinio
para divulgacéo de projetos social, cultural e esportivo e merchandising
com apoio da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), e
atividades de desenvolvimento e implantacéo de servicos para internet,
conforme regulamenta a lei federal n® 12.232/2010.

2.1.3 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em
midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de comunicacdo e o0 patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por
veiculo de comunicacéo.

2.1.4 Os servicos abrangem as ag¢bes de publicidade institucional e de
utilidade publica, sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou
interesse do Poder LegislativoEstadual.

2.2. Para a prestacéo dos servigos de publicidade sera contratada 01(uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.
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2.2.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com
agéncia de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°
4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuard por ordem e conta da Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE), em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965,
na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados, para a
execucgdo das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de
veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no item 2.

2.2.4 A agéncia atuara de acordo com solicitacdo da Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) e suas diretrizes, regras e normativas
estabelecidas.

2.3. O produto final decorrente da execucéo do objeto desta licitacdo sera propriedade
da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), sendo, portanto, proibida a
sua divulgacdo por qualquer meio ou sua reproducéo total ou parcial sem expressa
autorizacao, ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

3.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n°
8.666/93 e alteragBes subsequentes.

4. VALIDADE DA PROPOSTA

4.1. O prazo de validade da proposta é de no minimo 90 (noventa) dias consecutivos,
contados da data da sessao publica estipulada para entrega dos envelopes a
Comissdo Permanente de Licitacéo.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO

5.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de
precos da ABAP (Associacédo Brasileira das Agéncias de Publicidade) Capitulo
Alagoas, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), conforme constante na
proposta, a serem cobrados pela Assembleia Legislativa de Alagoas (ALE),

incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producao seja
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incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada, referentes a peca e/ou
material cuja distribuicdo n&o proporcione ao licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagcdo nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

5.2. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragéo ou desconto de agéncia,
guando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acédo publicitaria
pertinente a este contrato.

5.3. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagdo que tenham sido
contemplados com o “desconto de agéncia” nao incidirdo os honorarios sobre os
Servicos e suprimentos externos contratados.

5.4. A CONTRATADA reverterda a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas
(ALE), parcela do “desconto padrdo de agéncia’ a que fizerem jus, no percentual
maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” —
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-
Padrdo, com base no investimento bruto anual em midia.

5.4.1. Na execucdo do(s) contrato(s), a CONTRATANTE, devidamente subsidiada pela
INTERVENIENTE do contrato, devera negociar com a CONTRATADA a obtencdo de
percentual de reversdo superior aos percentuais fixados no subitem anterior, com
vistas a obter condi¢cdes mais vantajosas para a Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE); sendo obrigatéria a comprovacédo documental de que a negociacgao foi
realizada.

5.5. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servicos autorizados e
executados por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados
aos precos desses servicos.

5.6. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado,
o percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores,
modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no
maximo 50% (cinquenta por cento).

5.7. Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado,
0 percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a
pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento).

5.8. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.
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5.9. As formas de remuneracdo poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, quando da renovacéo ou da prorrogacéo do contrato.

6. REQUISITOS PARA HABILITACAO (QUALIFICACAO TECNICA)

6.1. Para qualificacdo técnica sera(do) exigido(s) atestado(s) de capacidade técnica,
relacdo deaparelhamento técnico e relacdo de pessoal, bem como coOpia autenticada
do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho
Executivo de Normas-Padréo (CENP), de que trata 8§ 1° do art. 4° da Lei n° 12.232 de
29/04/2010.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos Involucros n° 1, n° 2 e
ne 3.

Invélucro n° 1

7.1.1 No Invéllucro n°® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada, cuja formatacéo geral esta definida nos itens 9.1
e 9.2 deste instrumento e a formatagao especifica de seus subcritérios esta definida
no item 9.3 deste instrumento.

7.1.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada que estiver acondicionado no invélucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pela ANUNCIANTE, conforme a seguir:

a) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no
endereco Praca Dom Pedro I, s/n, Centro, Maceid/AL.

b) O invélucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite
formalmente.

7.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicacgé&o Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacéo;

b) Apresentarmarca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

c) Estardanificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, bem como seu conteldo deve estar perfeitamente alocado em seu
interior.

Invélucro n° 2
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7.1.2 No Invéllucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 9.2 e 9.3.

7.1.2.1 O Invélucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo:

Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2015

7.1.2.2 O Invdlucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel, quanto as informac6es de que trata, até sua abertura.

7.1.2.3 O objetivo exclusivo do envelope n° 2 é a posterior identificacdo, para
fins do computo geral de notas, das autoras do Invélucro n° 1, sendo seu
contelido apenas usado como parametro de reconhecimento destas propostas.

Invélucro n° 3

7.1.3 No Invllucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacéo, de que tratam os subitens 9.5 a 9.10.

7.1.3.1 O Invélucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacdo:

Invélucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 01/2015

7.1.3.2 O Invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura,
sendo desaconselhado o uso de caixas, envelopes e embalagens de
dimensdes superiores10.000cm?3 que dificultem o manejo do seu conteldo.
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7.1.3.2.1 O uso de embalagens de dimensdes superiores as definidas neste
termo para o invllucro 3acarreta em automatica desclassificacdo da
concorrente.

7.1.3.3 O Invélucro n°® 3 nao podera ter informagcédo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria —
Via Né&o ldentificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

a

8.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo Permanente de
Licitagcdoacondicionada no Invélucro n° 4.

Invélucro n° 4

8.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

Invélucro n° 4
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n°® 01/2015

8.1.2 O Invélucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel,
guanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.1.3 O conteudo do invélucro n° 4 deve se ater aos modelos e especificacbes
definidos neste termo, sendo desconsideradas as propostas que a fizerem de forma
dissonante dos elementos aqui instituidos.

9. APRESENTAGCAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com
0S quesitos e subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
l. Plano de Comunicacédo a) Raciocinio Basico
Publicitaria b) Estratégia de Comunicacao
Publicitaria

c) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

I. Capacidade de Atendimento
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Repertério

V.

Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao

9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressodes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

IPlano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificadal

9.2 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada devera ser
apresentado da seguinte forma:

a)
b)

Em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em
branco, ndo deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer
outro material;

Contelido impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75
gr/m? a 90 gr/m?, orientacao retrato;

Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

Alinhamento justificado do texto;

Texto e numeracao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12
pontos’, sem prejuizos das excec¢des dispostas nos subitens 9.2.1, 9.2.2 e
9.2.3;

Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

Sem identificacdo da licitante.

Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo,
exceto como adjuvante dos graficos e tabelas, nos itens em que estes séo
expressamente permitidos.

9.2.1 As especificacdes do subitem 9.2 ndo se aplicam as pecas tangibilizadas de
gue trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3.

9.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacado Publicitaria
poderao ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os graficos ou tabelas poderéo ser editados em cores;

b) Para os dados e informa¢gBes dos quadros e ou tabelas recomenda-se
edicdo na fonte ‘arial’, preferencialmente em estilo ‘normal’, cor ‘automatico’,
tamanho ‘10 pontos’;
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c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas
poderdo ser apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do
limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A3 sera computado duas folhas de
papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas, conforme
definido no item 9.2 deste edital, alinea d.

9.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados
nesses documentos e poderéo ser editados em cores.

9.2.3.1 Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos,
tabelas e planilhas desse subquesito poderéo ser apresentadas em papel A3
dobrado.

9.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
serdo apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2, apesar
de integrarem 0 mesmo envelope.

9.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1,
cabendo a licitante atentar para o disposto no item 7.1.1.3, e demais exigéncias
deste termo de referéncia.

9.2.4.2 N&o é permitido que as pecas nao sejam coladas em pranchas ou
similares que possam determinar a identidade da licitante, nem o uso de pass-
partout ou assemelhados. Quando impressas deve-se usar o padrdo de
gramatura de papel proposto (75 gr/m? a 90 gr/m?), além de respeitar a
sugestéo de exposicdo em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o
formato A4 de forma a permitir sua melhor insercao e manuseio no invélucro
padrdo sem maiores transtornos a subcomisséo técnica.

9.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacéo Publicitaria e
da Ideia Criativa estdo limitados, no conjunto, a 10 paginas.

9.2.6 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao
numero de paginas.

9.2.7 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
nao implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacao para a
transmissé@o de mensagens publicitaria.

9.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar as
etapas do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada e seus
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao ha necessidade de lancar nessas
paginas os subitens deste termo de referéncia a que correspondem o quesito nem
0S textos expressos nesses subitens.
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a) Essas paginas devem seguir as especificacbes do subitem 9.2, no que
couber

b) Essas paginas, por ndo conterem conteldo avaliatério, ndo contam no
cObmputo de paginas explicitado no subitem 9.2.5 deste termo de referéncia,
ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

9.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada, composto dos
subguesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria, Ideia Criativa
e Estratégia de Midia e Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing anexo a
este edital, observadas as seguintes disposi¢oes:

9.3.1 Raciocinio Béasico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua
compreensédo sobre as acbes de comunicacao publicitaria a cargo da Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)eo contexto de atuacdo e sua populacéo
(dados sécio-demograficos) no estado e regido. O texto devera contemplar:

a) diagndstico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicagdo do
briefing introduzindo o trabalho da candidata;

b) consideracbes de publico alvo da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE) e dacampanha em especifico tratada no briefing;

c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacéo
gue sera desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir
deste, incluindo a prioridade com que estas premissas devem ser atendidas
nas estratégias subsequentes.

9.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Derivado diretamente das
consideracfes ja apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacédo pela
licitante das linhas gerais da proposta para suprir os desafios e problemas - geral e
especificos - de comunicacdo a serem enfrentados e alcancar os objetivos previstos
no Briefing, compreendendo:

a) explicitacédo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria, partindo
do tema chave proposto no briefing, descartando solu¢Bes eventualmente
consideradas inicialmente na estratégia e justificando seu descarte;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria sugerida, no que destacamos:

I.  Definicdes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando
hipoteses e diagnésticos alicercados em dados reconhecidos;

IIl.  Definicdes sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em
particular sobre o conteddo e forma de abordar o publico definido,
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norteando os itens que serdo corporificadas nas pecas da relagdo presente
na ideia criativa;

Ill.  Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta
abordagem ira gerar longevidade a campanha;

IV. Definicbes temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha,
diante das diretrizes presentes;

V. Definicdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em
particular diretrizes gerais sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou
ferramentas que serdo utilizados e razbes que suportam essas diretrizes.

9.3.3 Ideia_Criativa: apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposi¢des:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e ou material gue julgar necessarios para
a execucdo da sua proposta de estratégia de comunicacdo publicitaria, como
previsto no anteriormente, com comentarios sobre a construcdo criativa de cada
peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou tépicos, a critério dos licitantes;

b) Da relacédo prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as
pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua
proposta de solugcdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacao, conforme explicitado na estratégia de comunicacao publicitaria. As
pecas exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na
alinea anterior.

c) Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estéo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que
se pode esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada especificagdo no
caso das pecas nédo corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha,
bem como de suas técnicas construtivas quando pertinente;

d) Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3
estdo limitados a 5 (cinco), independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material, podendo ser apresentados sob qualquer forma
impressa — desde roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
descritivos e graficos impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros
para realizacédo de pecas destinadas a radio e internet;

I Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em
substrato papel, conforme demais normativas do certame.

. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e ou
material superior ao que pode ser apresentado na forma
‘exemplificada’, a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3
devera ser elaborada em dois blocos (de texto ou de topicos,
conforme escolha da licitante): um para as pecas e ou material
apresentados como exemplos (pecas tangibilizadas) e outro para o
restante que ndo sera exemplificado (pe¢as nao tangibilizadas).
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As pecas gréaficas poderdo ser impressas em tamanho real ou
reduzido, desde que né&o prejudique sua leitura, sem limitagdo de
cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que ndo se
ajustem as dimenses do Involucro n® 1 podem ser dobradas.

Cada peca e ou material impresso devera trazer indicagédo sucinta
(exemplos: cartaz, roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio,
anancio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada
a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica,
com a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.

e) Para fins de computo das pecas que podem apresentadas ‘exemplificadas’, até o
limite de que trata a alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.3, devem ser observadas as seguintes

regras:

VI.

VII.

as reducbes e variacbes de formato serdo consideradas como
novas pecas;

cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no
referido limite;

peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio
para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior —
outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers —
entre outros), apenas sera considerada uma peca se 0 conjunto
transmitir mensagem Unica;

um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma
peca;

um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo
considerados duas pecas;

um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo
considerados duas pecas;

um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas
sejam formadas por animacgfes ou imagens captadas, formando
um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma

peca.

9.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo
publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no Briefing
anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;
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Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de
midia e perfis embasados em pesquisas e dados reconhecidos, sempre
alicercados em elementos demograficos e psicograficos, servindo de apoio aos
argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a estes
conteldos;

Texto com consideracdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e
numeros relativos ao alcance do plano proposto, permitindo a incluséo de tabelas
e informacfes sobre as estratégias de flight propostas;

Simulacéo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e
ou material destinados a veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a forma de
textos, métricas, tabelas, gréaficos e planilhas que embasem as normativas técnicas
utilizadas pelas candidatas para esta distribuic&o.

I. Todas as pecgas e material que integrarem a relacdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 deverdo constar dessa simulacdo, com seus
respectivos periodos de distribuicdo das pecas e ou material e quantidades de
insercdo destes materiais;

Resumo geral com informagdes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacéo, separadamente por meios;

Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

I1l. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca e ou
material de ndo midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demaisvalores(absolutos e percentuais) que incluam o orcamento do exercicio,
inclusive custos de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.

Quanto aos valores desta simulagéo, devem ser observados:

I. Os precos das insercdes em veiculos de comunicacéo devem ser considerados
os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;

Il. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

[1l. N&o sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servicos
de fornecedores.

IPlano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificadal

9.4. O Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo
contelido da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas e ou material da Ideia

Criativa, com a identificacdo da licitante.Deve ser datado e assinado na Ultima pagina

e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
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forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, uma vez que ndo tem
como proposito nenhum tipo de avaliagdo técnica, sendo apenas referéncia para
cotejamento dos contedldos no momento final da avaliagdo desta etapa do certame.

ICapacidade de Atendimentd|

9.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima
por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 9.5
podera ser editada em papel A3 dobrado.

9.5.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem 9.5 ndo poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

9.5.3 Nao ha limitacdo de namero de paginas para apresentacdo do contelido do
caderno da Capacidade de Atendimento.

9.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

Y

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacao e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo,
nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que poderédo ser colocados a
disposicdo da execugcdo do contrato, discriminando-se todas as areas
fundamentais: estudo; planejamento; criacdo; producdo de radio, producdo em
RTV e internet; producdo grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade
destes funcionarios;

I. ndo é necessaria rubrica ou autenticacdo destes curriculos resumidos
por parte dos profissionais, atentando a concorrente ao observado nas
clausulas contratuais sobre equipe disponivel para a Assembleia;

Il. ndo é necessario curriculo resumido dos profissionais que ndo integrem
as areas técnicas da agéncia.
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c) as instalagbes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da
Informacéo (hardware e software), segurancade fluxo de dados, de processos e
0S recursos materiais que estaréo a disposi¢ao para a execucao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminacdodos prazos a serem praticados
em forma clara, em condi¢Bes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou
de campanha, na elaboracao de plano de midia e fluxo de trabalho;

e) a discriminacdo detalhada das informacfes de marketing e comunicacéo, das
pesquisas de audiéncia, dos periédicos assinados e da(s) auditoria(s) de
circulacao e controle de midia (com suas respectivas abrangéncias) que colocara
regularmente a disposicdo da ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na vigéncia do
contrato.

9.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel
A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

9.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos no subitem 9.7
podera ser editada em papel A3 dobrado.

9.7.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

9.7.3 Nao ha limitacdo de numero de paginas para o conteido do caderno de
apresentacéo do Repertério.

9.8 O repertdrio € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados
pelo licitante, na seguinte forma:

a) um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisao;
b) um CD contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio;
c) um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa;
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9.8.1 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto
resumocom a indicacao sucinta do problema que se propés a resolver e parametros
de construcéo da peca, além da identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo,
data de producéo, periodo de veiculacao, exposicao e ou distribuicdo e, no caso de
veiculacdo, mencao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca e outras
questdes pertinentes a alocacgédo de verba, quando recomendavel.

9.8.2 Seréo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta
a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas, mesmo que em regime de parceria
com outros anunciantes.

9.8.3As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a
partir de 01 de janeiro de 2012.

9.8.3.2 As pecas eletrdnicas deverdao ser fornecidas em DVD ou CD,
executavel em qualquer computador com sistema operacional windows.

9.8.3.2.1 Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas
candidatas podera ter reflexo direto na nota da concorrente e é de sua total
e exclusiva responsabilidade.

9.8.3.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no
subitem 9.7, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente.
Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e
deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.3.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato,
dobradas ou nao, desde que caibam no invélucro adequado.

9.8.3.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 9.8.1, sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao
namero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista
para o item.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagég

9.9 A licitante devera apresentar os documentos e informac¢des que constituem os
Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou
sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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9.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 9.9
podera ser editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto
no subitem 9.10, o papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

9.9.2 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no
subitem precedente ndo poderao ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

9.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao, cada um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serao descritas
solugBes bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por
ela e implementadas por seus clientes.

9.10.1 As propostas de que trata o subitem 9.10 devem ter sido implementadas a
partir de 2010.

9.10.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no
subitem 9.10, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao nimero
de relatos apresentados. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da
regra de trés simples em relagdo a pontuacdo maxima prevista para o subitem.

9.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos
clientes e ndo podem referir-se a acdes de comunicacao solicitadas e ou aprovadas
pela ANUNCIANTE.

a) A formalizacéo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela
licitante, na Ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial
do cliente, o nome e o cargo ou funcao do signatario.

b) Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo e
a assinatura deve ser autenticada na ultima folha do relato.

9.10.4 E facultada a incluséo de até 3 pecas e ou material, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se
incluidas:

a) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CDexecutavel em
gualquer computador com sistema operacional windows;

b) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem
9.9, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em
todos os casos, deveréo ser indicadas suas dimensdes originais;

I. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer
formato, dobradas ou néao;
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Il. as pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites
do relato definidos no item 9.10;

c) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a

identificacdo da pecas e detalhes de concepcéo criativa, quando pertinente.

10. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias,
devendo ser redigida no idioma portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas,
digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante legal do licitante, na
Gltima folha, e rubricada nas demais.

10.2 A Proposta de Preco devera conter:

10.2.1 Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informagdes constantes no
modelo de proposta — anexo ao Edital, indicando os percentuais em algarismos
e por extenso, com 0s seguintes dados:

a)

b)

Percentual de desconto de, no minimo, 40% (quarenta por cento), a ser
concedido a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), sobre os
CUSTOS INTERNOS, baseados na tabela de precos da Associacdo
Brasileira das Agéncias de Publicidade, capitulo de Alagoas, conforme
anexo a este Termo de Referéncia;

Honorarios (em percentual) de até 7% (setepor cento), a serem cobrados a
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)incidentes sobre os
custos comprovados de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a
terceiros sob a supervisdo da(s) contratada(s), referentes a peca e/ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione ao licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo nos termos do art. 11 da

Lei n° 4.680/1965.

10.3. Declaracdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente
designado, sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e
pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

10.3.1 para os direitos de autoria intelectual (criacdo, textos, producéo,

direcdo, trilha sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), a
cessao durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso
a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

10.3.2 para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas

preexistentes (ou de sua reproduc¢éo), o licenciamento de uso durante o
prazo de duracao do contrato, com a definicdo de um percentual de até
50% do caché original ou da licenca original de uso, conforme o caso;

10.3.3 o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s orgcamentos

de producdo de pecas publicitarias, os valores dos cachés e os
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licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orcamentos.

10.4. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, se comprometendo a repassar a Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE), todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas negociacdes de
preco com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de
Servigos;

10.5. Declaracdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente
designado, de que revertera aAssembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE),
parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus, no percentual maximo de
cada faixa (2%, 3% ou 5%, conforme o caso), indicada no ANEXO “B” — SISTEMA
PROGRESSIVO DE SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrédo, com base
no investimento bruto anual em midia. Nao sera considerada qualquer oferta de
vantagem n&o prevista neste Edital, nem preco ou vantagem baseada nas ofertas das
demais licitantes. Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por
extenso, prevalecera este Ultimo;

10.6 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela agéncia serdo remunerados de
acordo com os valores constantes da Tabela de Custos Internos daAssociagcao
Brasileira das Agéncias de Publicidade - ABAP - capitulo Alagoas, aplicando-se o
desconto oferecido na proposta do licitante.

10.7 Declaracao da Licitante:

10.7.1 comprometendo-se a envidar esforgos no sentido de obter as melhores
condi¢cbes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo a Assembleia
Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)as vantagens obtidas;

10.7.2 informando estar ciente e de acordo com as disposicdes alusivas a
direitos autorais estabelecidas no subitem 15.12 deste Termo de
Referéncia;

10.7.3 que o preco proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem
firmados, nenhuma alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissdo ou
qualquer outro pretexto.

10.7.4 comprometendo-se a repassar a Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE)todas as vantagens (pecuniarias ou nédo) obtidas nas
negociacées de preco com os veiculos de comunicacdo e demais
fornecedores e prestadores de servigos;
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10.7.5 afirmando que, nos pre¢os propostos, estdo inclusas todas as despesas
com materiais, méo-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios,
seguros, transportes e demais despesas necessdarias a execucao dos
servicos objeto desta licitag&o, inclusive cessdo de direitos autorais. Na
auséncia dessa declaracdo, serdo consideradas inclusas todas as
despesas mencionadas neste subitem;

10.7.6 do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo de pecas, os valores dos cachés e os
licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses
orcamentos.

10.80 Prazo de validade da proposta sera de no minimo 90 (noventa) dias, contados
da data da entrega dos envelopes.

10.9 Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de
acordo com os valores constantes da Tabela de Custos Internos da Associagéo
Brasileira das Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas, anexada a este
edital, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

10.10 Nao sera aceito percentual de honorarios superior a 7 % (sete por cento).

10.11 Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso,
prevalecera esse Ultimo. Havendo erro de calculo, se efetuara as retificacbes e se
considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificacdes efetuadas.

11. PONTUAGAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Para efeito de avaliacdo do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a
licitante devera apresentar uma campanha simulada, sobre o tema hipotético
“ASSEMBLEIA LEGISLATIVA — A CASA DOS ALAGOANOS", com verba de R$
750.000,00 (setecentos e cinquenta mil reais) e duragdo de 90 (noventa) dias,
conforme Briefing — Anexo Il deste Termo de Referéncia.

11.2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.2.1 As propostas técnicas serado julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com
os critérios pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por
Subcomisséo Técnica especificamente designada para este fim, conforme normativas
da legislacao em vigor, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos
guesitos técnicos constantes da proposta do licitante.

11.2.2 Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de
julgamento técnico, os atributos da Proposta Técnica conforme itens a sequir, tendo
cada quesito ou subquesito objetos especificos para analise.

21



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL

Diviséo de LicitacOes

11.3 ATRIBUTOS DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA:

11.3.1 Raciocinio Basico — seréo analisados a acuidade de compreenséao e analise:

a)

b)

c)

sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitagdo e presenca de dados que
referenciem esta acuidade;

do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacgéo a
ser(em) enfrentado(s) pela Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas
(ALE), conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

das necessidades de comunicacéo institucional da Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE) para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s),
conforme Briefing anexo a este edital.

11.3.2 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria — serdo observadas nas propostas das
concorrentes:

a)

b)

c)

d)

f)

9)

h)

a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)e a seu (S)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao, conforme o
Briefing anexo a este edital;

a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;

a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)com seus
publicos a partir da eventual implantacao da campanha;

aadequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas
(ALE)conforme o Briefing em anexo;

a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta e taticas derivadas;
acapacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao institucional
da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os
objetivos, geral e especificos, de comunicacéo previstos no Briefing e a verba
disponivel conforme o Briefing em anexo;

a composicao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em
briefing e sua tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do
plano de comunicacdo com destaque para as questdes de publico
(quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade e meios utilizados.

11.3.3 Ideia Criativa — serdo observadas nas propostas das concorrentes:
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sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacdo da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) conforme
o Briefing em anexo.

sua adequacdao a estratégia de comunicacgao publicitaria sugerida pela licitante;
sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

a multiplicidade de interpretac6es favoraveis que comporta;

a originalidade da combinacgéo dos elementos que a constituem;

a unidade entre as pecas que compdem a campanha;

a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade
de sintese;

sua pertinéncia as atividades da comunicacdo de utilidade publica da
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE)e a sua insercao nos
contextos social, politico e econémico;

os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecgas e ou material apresentados;

a exequibilidade das pecas e ou do material e sua composicéo imagética e de
conteldo;

a compatibilidade da linguagem utlizada nas pecas e ou no material aos
substratos midiaticos e aos publicos propostos.

0 manejo e adequacao da linguagem e composi¢do imagética, demonstrada
em sua unidade criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia — serdo observadas nas propostas das

concorrentes:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritario constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto
demograficos quanto psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
em relacao as duas alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que
norteiam essa simulacao;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacdo proprios da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE);

e) a proporcionalidade na distribui¢do dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material e
suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas que as embasem;

g) aotimizacao da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;

h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes

de resumir a proposta apresentada e sua proporcionalidade.
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11.3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - serdo observadas nas propostas das
concorrentes:
a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Assembleia

b)

c)

d)

e)

f)

9)

11.3.6

Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

a experiéncia e formacdo dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e de comunicacéo integrada;

a adequacdo das qualificac6es e da quantificacdo desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria institucionalda Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE);

a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da
informacédo)e dos recursos materiais e de seguranca que estardo a disposi¢ao
da execucdo do contrato;

a operacionalidade do relacionamento entre a Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE)e a licitante, esquematizado na proposta, incluindo
sistematizacdo de reunides e prazos de realizac&o e alteracdo de pecas, fluxos
de trabalho, além das demais questdes que explicitam o funcionamento deste
relacionamento, tais como o trato das informacdes e seguranga;

a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a
licitante colocara regularmente a disposicdo da Assembleia Legislativa do
Estadode Alagoas (ALE), sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato,
bem como dos periédicos assinados disponiveis para a equipe da concorrente;
a existéncia de equipe dedicadal/exclusiva discriminada de forma especifica
para o trato da conta decomunicacéo institucional da Assembleia Legislativa do
Estadode Alagoas (ALE), bem como a definicdo técnica dos profissionais a
disposicdo nesta condicéo.

REPERTORIO — serédo observadas nas propostas das concorrentes:

a ideia criativa e sua adequacédo e pertinéncia ao problema que a licitante se
propds a resolver e ao segmento de atuacdodaAssembleia Legislativado
Estadode Alagoas (ALE);

a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material, evidenciada
pelas dimensbfes técnicas de producdo e construgao criativaem cada um dos
meios onde estas pecas foram inseridas;

a clareza da exposicdo das informacdes prestadas, tanto nas pecas, quanto
nos resumos que tratam do caso em que elas estdo inseridas;

a exequibilidade das solucdes diante das verbas claramente propostas, pela
facilidade de implantacdo e sua relacdo particular com o impacto desejavel
junto aos publicos para as quais foram desenvolvidas;

a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das
guestdes de comunicacdo da Assembleia Legislativa do Estadode Alagoas;
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11.3.7 RELATOS DE SOLUC}C)ES DE PROBLEMAS DE COMUNICAC;AO — serao
observadas nas propostas das concorrentes:

a) a evidéncia de planejamento publicitariodetectada na transformacdo dos
cenarios apresentados em novos dados e conclusfes estratégicas a partir do
briefing proposto pelo cliente;

b) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solugcao de comunicagéo
apresentada pela licitante e dela derivados;

d) a concatenacao l6gica da exposic¢ao, incluindo a ordenacao narrativa do caso.

11.4. DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 A nota da Proposta Técnica serd apurada atribuindo aos quesitos ou
subguesitos, no maximo, os seguintes pontos, no total de 100 (cem), distribuidos
conforme descritos nos itens a seguir.

11.4.2 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicacdo de utilidade
publica da Assembleia Legislativa do Estadode Alagoas
(ALE).

a) 1,0 (um) ponto

Conhecimento genérico dos servicos prestados pela
b) Assembleia Legislativa do Estadode Alagoas (ALE)em | 2,0 (dois) pontos
todas as areas contempladas pelo edital

Adequada compreensao da linha de atuacéo especifica
da Assembleia Legislativa do Estadode Alagoas (ALE),
C) tanto em sua missdo na construcdo de publicidades | 3,0 (trés) pontos
educativas, quanto no ambito da linha de atuacdo em
guestao

Acuidade de compreensado demonstrada em relacao as
d) necessidades de comunicacdo dessa especifica linha
de atuacéo

4,0 (quatro)
pontos

11.4.3 Estratégia de Comunicacdo: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificacdo das campanhas | 5 o (cinco)
a) institucionais da Assembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE)e a seu (s) desafio(s) ou problema(s),
geral e ou especifico, de comunicacéo,

pontos
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b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa do partido
b) tematico e do conceito propostos pela candidata e sua
rigueza de desdobramentos positivos para a
comunicacao institucional da Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE) com seus publicos;

5,0 (cinco)
pontos

Desenvolvimento, adequacéao/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicacédo
publicitaria proposta para a solucdo do(s) desafio(s) ou
c) do(s) problema(s), geral eflou especifico, de
comunicacdo, incluindo as determinacbes do
Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e
de midia da proposta;

6,0 (seis) pontos

a consisténcia logica da argumentacao apresentada em
d) defesa da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta e sua capacidade de articulagdo com os
desafios de comunicacéo, publicos e verba;

4,0 (quatro)
pontos

11.4.4 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

Estratégia de comunicacao que atenda a todos os .

a) . 6,0 (seis) pontos
pontos da campanha propostos em briefing:
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao

b) e manejo/adequacéo da linguagem, demonstrados em | 4,0 (quatro)
sua unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos | pontos
apresentados.

0 Cobertura de publico envolvido pela linha de atuacao 4,0 (quatro)
contemplada pela estratégia sugerida pontos
Originalidade na combinacéo de seus elementos

d) constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas 7,0 (sete)
publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das | pontos
solugBes diante das verbas propostas.

11.4.5 Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da

seguinte forma:

Conhecimento de habitos de comunicacao do publico
a) envolvido com a linha de atuacdo (psicograficos e
socio-demograficos)

3,0 (trés) pontos
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b)

Capacidade analitica revelada no estudo desses
habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagcéo da
midia, bem como da busca de fontes para embasar
estes dados;

3,0 (trés) pontos

c)

Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacéo,
em vista de suas diferentes necessidades entre as
diversas areas de servigos da licitante, em particular a
otimizacao da midia segmentada, digital, alternativa e
de massa.

4,0 (quatro)
pontos

d)

Consciéncia e economicidade do plano geral de
utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuacéo
simulado na proposta, incluidas métricas e
rentabilidades mensuraveis

4,0 (quatro)
pontos

11.4.6 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte

forma:

Capacidade geral de atendimento revelada pelo
licitante, considerando a adequacdo das instalagdes,
da infraestrutura(fisica e em TI), dos recursos
materiais, da quantidade e qualificagdo dos
profissionais nos diferentes setores da licitante
colocados a disposicao da Assembleia Legislativa do
Estado de Alagoas (ALE).

4,0 (quatro)
pontos

b)

sistematica de atendimento, revelada no julgamento
dos quesitos: operacionalidade (fluxo e normas),
seguranca, presteza no atendimento as solicitacdes e
grau de liberdade conferido a Assembleia Legislativa
do Estado de Alagoas (ALE) na escolha de solucbes
alternativas.

6,0 (seis) pontos

A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato
da conta daAssembleia Legislativa do Estado de
Alagoas (ALE), bem como a qualidade da definicdo
técnica especificamente destes profissionais a
disposicéo.

5,0 (cinco)

Pontos

11.4.7 Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

27



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL

Diviséo de LicitacOes

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante
a) no atendimento a outros clientes, de acordo com as | 4.0 (quatro)
amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas | PONtos

pelos quesitos de concepcéo e pertinéncia criativa;

A clareza da exposicdo das informacdes prestadas, .
b) | tanto nas pecas, quanto nos resumos que tratam do | 2:0 (dois) pontos
caso em que elas estédo inseridas;

Qualidade de execugéo e exequibilidade das solucdes
) diante das verbas propostas e a diversidade de casos | 4.0 (quatro)
e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das | PoNtos

guestdes de comunicacao educativa e do setor publico.

11.4.8 Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 (dez)
pontos, da seguinte forma:

a) A evidéncia de planejamento publicitario; 2 (dois) pontos

A consisténcia das relacbes de causa e efeito entre
b) problema encontrado e a solucgéo proposta; 2 (dois) pontos

A relevancia dos resultados apresentados diante dos
c) desafios; 3 (trés) pontos

Na concatenacao logica da exposicao, incluindo a
d) ordenacéo narrativa do caso. 3 (trés) pontos

11.5 DA ESCALA DE AVALIAGAO

11.5.1 Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens
anteriores serdo considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicdo das
notas.

11.5.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a
guantidade maxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos
com, no maximo, duas casas decimais.

11.5.3 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, 0s membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacéo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de
acordo com escala aqui proposta referente a nota maxima de cada quesito ou
subquesito:

PONTUACAO
DO ITEM
Nao abordado ou Erroneamente abordado 0% da nota maxima

CLASSIFICACAO
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2 Insuficientemente abordado 30% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 50% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

11.5.4 Para efeito de avaliacéo do itemdo conteldo de cada quesito ou subquesito, 0os
membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como referénciaos seguintes conceitos
para cada um dos niveis de avaliagao:

CLASSIFICACAO | REFERENCIA DE AVALIACAO
Néo abordado ou Quando a proposta ndo contempla e/ou
Erroneamente abordado contempla de forma errbnea ou inadequada os

aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital para o aspecto para ser
avaliado, contendo grandes desvios e/ou erros
grosseiros, e pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente Quando a proposta contempla de forma
abordado insuficiente (claramente incompleta) os aspectos
gue constituem o quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital para o aspecto a ser
avaliado, com pequenos e néo relevantes desvios
do solicitado.

Parcialmente abordado Quando a proposta contempla alguns aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em
julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, atendendo a normativa
técnica com omissdes relevantes, mas sem
desvios do solicitado.

Satisfatoriamente abordado | Quando a proposta contempla os principais
aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, atendendo a normativa
técnica.

Totalmente abordado Quando a proposta contempla integral e
exatamente o0s aspectos que constituem o
guesito ou subquesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, sem
desvios e, apresentando, quando possivel,
solucbes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério.

11.5.5 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas
por cada membro da Subcomissédo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento
dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as
pontuacbes e respectiva justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais
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pontuacbes em cada caso, de acordo com os incisos IV, V e VI do § 40 da Lei n°
12.232/2010.

11.5.6 A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre
gue a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima atribuida a cada candidata no quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das avaliagdes, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.

11.5.7 Persistindo a diferenca de pontuagéo prevista apés a reavaliagdo do quesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacbes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razées que os levaram a manter a pontuacao
atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacdo.

11.6 DA DESCLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.6.1 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do Termo de Referéncia e de seus anexos;
b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuacéo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

11.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA

11.7.1 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de
pontuacédo, considerando o somatorio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o
minimo de 50 (cinquenta) pontos para classificagao.

12. PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS - Depois de verificado o
cumprimento dasdisposi¢cies do edital, a Comissdo Permanente de Licitacdo
procedera a avaliagdo dos itens de cada proposta de preco,conjuntamente, de acordo
com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM | DESCONTO NOTA

Desconto (em percentual) a ser concedido | eDesconto inferior a 40%:
a Assembleia Legislativa de Alagoas
(ALE), sobre os CUSTOS INTERNOS, |Nota=0,00
01 baseados na tabela de precos da
Associacdo Brasileira das Agéncias de

Publicidade, Capitulo A|agoaS eDesconto igua' ou Superior a
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Percentual minimo: 40% 40%:

Nota =0,8x Desconto

Honorarios (em percentual) a serem|eHonorario superior a 7%:
cobrados Assembleia Legislativa de
Alagoas (ALE), incidentes sobre os custos | Nota = 0,00
comprovados de outros servicos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a

02 |supervisdo da contratada. eHonorario igual ou inferior a
7%

Percentual maximo: 7%
Nota = 4 x (15— honorario)

12.2. A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas
dos itens 1 e 2 da tabela constante do subitem 16.1, sendo considerada como
proposta de menor preco aquela que obtiver o maior somatério das notas de precos
dos itens 1 e 2 da tabela mencionada.

12.2.1 As propostas comerciais serdo classificadas pela ordem crescente de
precos propostos, representados pelo somatoério das notas atribuidas aos
itens da tabela indicada anteriormente, sendo a nota maxima permitida
neste item de 100 (cem pontos), para fins de paridade com nota técnica do
certame.

I. As propostas de preco cuja pontuacdo calculada exceda os 100 (cem)
pontos, serdo consideradas para efeito de calculo da nota final dentro
do maximo permitido para este critério (100 pontos), sem prejuizo dos
descontos concedidos a realizacéo do contrato.

12.2.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver quaisquer itens
condicionantes para a entrega dos servicos.

12.2.3 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissao de Licitacdo considerara o preco por extenso.

12.2.4 As propostas de preco que apresentarem descontos sobre 0s custos
internos baseados na tabela de precos da Associacdo Brasileira das
Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas, inferiores a 40%
(quarenta por cento), serdo DESCLASSIFICADAS.
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12.2.5 As propostas de preco que apresentarem honorarios superiores a 7%,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja producao
seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada, serdo
DESCLASSIFICADAS.

12.2.6 Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar
documentos ou apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital,
bem como as com precos manifestamente inexequiveis, observando-se o
disposto no artigo 48 da Lei n°® 8.666/93.

12.2.7 N&o se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios, ou de
valor zero, ou incompativeis com os precos de mercado, observado o
disposto no 8 3° do art. 44 da Lei n° 8.666/93.

13. JULGAMENTO FINAL

13.1 A classificacdo das propostas sera feita de acordo com a média ponderada das
valorizacbes das propostas técnicas e de preco, de acordo com 0S pesos
estabelecidos neste edital, mediante a aplicacéo da seguinte férmula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,70) + (Nota de precos x 0,30)

13.2 A classificacdo das propostas sera feita em ordem decrescente considerando
os valores das Notas Finais.

14. DAS CONDICOES DE EXECUGAO DO OBJETO

14.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, as contratadas deverdo comprovar manter sede, escritério ou sucursal em
Maceio.

14.2 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, as contratadas deverao comprovar que possuem em Maceid estrutura de
atendimento compativel com os servicos a serem prestados a CONTRATANTE,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 02 (dois) na area de atendimento -sendo 01 (um) exclusivo para atendimento
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE);

b) 01 (um) na area de criacéo;

c) 01 (um) nas areas de producao impressa e eletrénica;

14.3 Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser
solicitados pela Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), no prazo
estabelecido na Ordem de Execucéo de Servicos, a contar da emissdo da mesma.

14.4 Todos os servicos a serem prestados pela Contratada deverdo ser precedidos
da apresentacdo do competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apos
aprovacao da Assembleia Legislativa do Estadode Alagoas (ALE)gerara a expedicdo
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de Ordem de Execucédo de Servicos (AUTORIZACAO DE
PRODUCAO/VEICULAGCAO), conforme modelo definido pela Assembleia Legislativa
do Estadode Alagoas (ALE), onde constardo as especificagbes dos servicos, 0s
precos (planilhas de custos/orgamento) e os prazos de execucao, devendo o valor de
cada um dos servicos ser or¢cado em funcédo dos custos respectivos, obedecendo-se,

rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil.

14.5 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacao dos
respectivos comprovantes de producao/veiculacédo, copias das faturas e duplicatas
quitadas, emitidas pelos fornecedores.

14.6 Os servicos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda méo-
de-obra, materiais, equipamentos e demais despesas necessarias a execucdo do
objeto, sendo permitida a subcontratacdo parcial dos SERVICOS
COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que
previamente submetida a anuéncia da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas
(ALE), ficando as Contratadas responsaveis pela integral execucgéo da subcontratacao,

arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza dela decorrentes.

14.7 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante
poderdo fornecer aos contratados bens ou servigos especializados relacionados com
as atividades complementares da execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 1°
do art. 2° da Lei n° 12.232/2010.

14.7.1 O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do
previsto no subitem anterior exigird sempre a apresentacdo pelas contratadas ao
contratante de 3 (trés) or¢camentos obtidos no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

14.7.2 No caso do subitem anterior, as contratadas procederdo a coleta de
orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor
global do contrato.

14.7.3 O fornecimento de bens ou servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de
junho de 1993, esta dispensado do procedimento previsto no subitem anterior.

14.8 As informacfes sobre a execucdo do contratoserdo divulgadas no Portal da
Transparéncia, garantido o livre acesso as informacgdes por quaisquer interessados.

149 As informacgOes sobre valores pagos seréo divulgadas pelos totais de cada tipo
de servico de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.
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14.10 A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos
apos a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados e das pecas publicitarias produzidas.

14.11 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servigos (arte,
fotolito, VT, filmes, etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca
grafica, ficardo sob a guarda da(s) Contratada(s), mas disponiveis a qualquer tempo
para a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE) que podera a seu critério,
requisitar copias dos originais para comprovacéo da prestacdo dos servicos e arquivo
proprio vedado a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das
finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

14.12 Quanto aos DIREITOS AUTORAIS, serdo observadas as seguintes
disposicoes:

a) AS CONTRATADAS cedem a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os
direitos patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, andlises e planos),
pecas (material grafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs, composicoes,
arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima,
publicagbes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade
existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

b) A cessao de que trata a alinea anterior “a)” sera por tempo indeterminado,
ficando vedada aCONTRATADA a cobranca de qualquer remuneracao
adicional ou especial, mesmo ap0s a vigéncia do contrato.

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utlizar os direitos cedidos,
diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificacbes, durante a
vigéncia do contrato, ou apés o prazo de vigéncia, inclusive em caso de
rescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneracao.

d) A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderédo ser
reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades Assembleia Legislativa do Estado
de Alagoas (ALE), sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer énus
perante a CONTRATADA.

e) Cabera a esses o6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber,
efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e
conexos relacionados com a producéo externa das pecas a serem reutilizadas.

f) Com vistas as contrata¢fes para a execucao de servicos que envolvam direitos
de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos
que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.

g) A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao,

34



ESTADO DE ALAGOAS
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA ESTADUAL

Diviséo de LicitacOes

orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e
de acordo com as condi¢cfes estabelecidas nas alineas seguintes “h)” e “i)".

h) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relagédo ao valor original dos
direitos patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo 50% (cinquenta
por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo
sera obtido pela regra de trés simples.

i) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o
percentual em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera
de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos
inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

15. DAS CONDIGOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1 O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito
bancéario, em conta corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva
SUBCONTRATADA, conforme prevé a letra “I” da Clausula Décima, em até 10 (dez)
dias Uteis do més seguinte ao da prestacdo do servico, ficando condicionado a
execucao dos servigos e tera as parcelas apuradas mensalmente que corresponderao
aos servicos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a
apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico da contratacao,
designado pela CONTRATANTE;

15.2 O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao valor da parte que
Ihe cabe diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criacéo e finalizacdo de
pecas publicitarias; honorarios, incidentes sobre os custos comprovados de outros
servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto
padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servigos de veiculagdo, cujo
valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia ao
anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e
propaganda pela criacdo/producéode contetdo e intermediacdo, conforme preceitua
as Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo
das Normas;

15.3 O pagamento a(s) SUBCONTRATADA(s), correspondera ao valor dos servigcos
e/ou produtos por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

15.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes
recomendacfes, no que se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber,
de sua(s) respectiva(s) SUBCONTRATADA(S):
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a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada ap6s o prazo constante desta clausula,
esta serd paga em até 10 (dez) dias a contar de sua apresentacao;

b) Caso ocorra erro ou omisséo na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o
seu pagamento, a CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para
pagamento tanto a CONTRATADA como a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s),
passar a ser contado da data de apresentacdo, pela CONTRATADA, da nova fatura,
nos termos do subitem anterior;

¢) A devolucédo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorrecoes,
nao podera servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execucdo dos
Servicos;

d) As faturas deverao ser entregues na Assembleia Legislativa de Alagoas (ALE)sob o
protocolo, até o 5° (quinto) dia atil do més seguinte ao da prestacdo dos servigcos
faturados, devidamente acompanhadas de coépia de comprovantes de quitacdo das
obrigacdes patronais referentes ao més anterior da prestacéo dos servigos faturados.
Apds analise técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre os servicos realizados,
gue, se aprovadas, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro
da CONTRATANTE, para andlise fiscal e posterior pagamento;

e) Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de
indenizagBes ou de multas eventualmente registradas;

f) A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no
todo ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer
das obrigacdes contratuais assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de
atrasos nos pagamentos, motivados pela ndo aprovagédo dos documentos de cobranca
devido a incorrecdes por parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito
de atualizacdo monetaria de precos;

a

h) O pagamento fica condicionado a comprovacdo da regularidade fiscal da
CONTRATADA e, no que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo
estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro
do prazo de validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal,
FGTS e CND Trabalhista, sob pena de suspenséo de pagamento;

i) Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

i.1) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de custos
internos daAssociacao Brasileira das Agéncias de Publicidade (ABAP) capitulo
Alagoas, conforme a proposta apresentada;

i.2) Honorarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), de acordo com o constante
da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE,
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incidentes sobre o0s custos comprovados de outros servigcos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros;

i.3) A CONTRATADA emitira fatura contra a CONTRATANTE, referente ao desconto
padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos de veiculacao, cujo
valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia (subcontratada)
ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e
propaganda pela criagdo/producéo de conteldo e intermediacéo, conforme preceitua
as Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo
das Normas;

i) A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragcéo ou desconto de agéncia,
guando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acédo publicitaria
pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados
com “desconto de agéncia’ nao incidirdo os honorarios sobre os servicos e
suprimentos externos contratados;

) A CONTRATADA revertera a CONTRATANTE parcela do “desconto padrdo de
agéncia’ a que fizerem jus, no percentual maximo de cada faixa (2%, 3% ou 5%,
conforme o caso), indicada no ANEXO “B” - SISTEMA PROGRESSIVO DE
SERVICOS / BENEFICIOS, constante das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,
emitida pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo, com baseno investimento bruto
anual em midia;

m) Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE deverd negociar com a
CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo superior aos percentuais
fixados no subitem anterior, com vistas a obter condi¢cbes mais vantajosas para a
Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (ALE), sendo obrigatéria a comprovacao
documental, de que referida negociagéo foi realizada;

n) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados
por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos
desses servigos;

o) Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos
e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, serd de no maximo 50%
(cinquenta por cento);

p) Na reutilizacdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a
pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos
sera de no maximo 50% (cinquenta por cento).
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16. DOS ANEXOS

16.1 Constituem anexos deste Termo de Referéncia, dele fazendo parte integrante,
o Briefing, o Modelo de Proposta de Precos e a Tabela Associacdo Brasileira das
Agéncias de Publicidade (ABAP) Capitulo Alagoas.
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